


Mnozi novacci, ktefi prichazi do sitového marketingu, si
predstavuji tento byznys nasledné:

,Kupuji si produkt, vypravim o ném a o moznosti vydelku
svym pratelim, pripojuji spoustu lidi a ziskdavam pasivni
prijem”.



Ve skutecnosti je to trosku jinak: osoba se pripoji,
uskutecnuje s kamarady schuzky, odmitnou ji, je zklamana
a odchazi z byznysu.



Bohuzel, tento scénar se opakuje, kdyz clenové klubu
nevyuzivaji udalosti (skoly zdravi, prezentace moznosti, Viny
a samozrejme Fora spolecnosti).

Distributori provadeji efektivni osobni schuzky, ale tyto
schuzky nemohou ukazat nasi spolecnost v plném rozsahu.
Praveé proto u spousty osob se byznys nerozviji a oni
nemohou vybudovat velky tym.



Proto je dulezité si zapamatovat: hlavnim nastrojem v
sitovém marketingu pro vybudovani velké organizace je
pozvani osob na udalosti rizného méritka, které
spolecnost porada.

Cim vice se vasich lidi bude u&astnit udalosti, tim rychleji
poroste vas tym, a tim rychleji vy zacnete vydélavat slusné
penize. Proto se snazte pokazdé pfrijit/prijet na udalost v
doprovodu novych lidi!



Prvni dotyk: 1x za 2-3 mésice Forum — 1x za rok
Prezentace v méste, Den otevrenych dveri Regiondlni udalosti — 2-3x za rok

Vybér partnerd: 2-4x za rok Mistrovské prazdniny - 1x za rok

Byznys Intensive

Uvedeni a podpora partneru: 1-2x za rok
Regionalni byznys udalosti

Stante se profesionalem: 2x za rok
Gold for Gold






Jisté jste jiz provedli prvni schuzky, stihli jste komunikovat s
velkym mnozstvim osob. Co tito lidé vidéli na schtuzkach?

Vas (mozna vaseho mentora), osobu, ktera na papir kresli
néjaké stupné a procenta.

Shledali potencialni partneri, mozna i vasi klicovi lidri,
rozsah a perspektivu podnikani? Uveérili vam (hlavné v
pripade, ze jste zatim nedosahli uspéchu)? Neni vylouceno,
Ze novacci zatim prijali informaci s urcitou neduveérou.



Co vidi osoba, ktera prijde na prezentaci nebo workshop na
mistni udalost?

Vidi velké mnozstvi jinych lidi, krasné oblecenych, s
usmevem na tvari. Vidi prezentaci na velké obrazovce,
posloucha prednasejiciho, kterému udélali propagaci.

A osoba zacina chapat: je to seridzni vec, kterou je treba
prozkoumat. Pracuje to mnohém lépe a vyvolava snahu
dozvedet se o této nabidce.






Byznys intensive — to jsou udalosti, které sjednocuji nekolik
struktur, mést a dokonce i statu. Velmi ¢asto probihaji ve

dvou dnech.

Je to vzdélavani, motivace, odhaleni klicovych partneru,
oudovani tymu, uznani za prvni uspéchy. Jsou to udalosti, co
orobihaji v ruznych méstech a zemich, poskytujici pozitivitu
a energii clenum Coral Club, zapalujici nové lidry!







Regionalni byznys udalosti probihaji v jesté véetsim meéeritku!
Lidri z riznych zemi a mést prilakaji prednasejici ze svych
zkusenosti z praxe budou uziteCcnym nastrojem pro rust a
rozvoj novych partnerd.

Obrovska motivace, presny plan, pouze to nejlepsi z praxe -
to je to, co prinasi kazda byznys udalost!






,Gold for Gold“, Forum, Regionalni udalosti - osoby, kteri se
poprveé ucastni takovych udalosti, vidi skuteché meéritko
spolecnosti, slysi strategii rustu a rozvoje Coral Club od
nejvyssiho vedeni a predstavenstva spolecnosti, hodnotné
rady od TOP-lidru a milionaru, osob, kteri uz dosahli
uspechu v tomto byznysu.



Takové emoce a takove informace nelze ziskat,
jestli pracujete pouze ve svém meste!



Kdyz osoba vidi nakolik velkou je udalost, zaCina chapat, ze
sitovy marketing - je velmi seridznim byznysem,
sjednocujicim obrovské mnozstvi osob a umoznujici
vydeélavat velké penize.

Tento obrazek se vryje tomuto cloveku do paméti a bude o
tom vypravét i svym potencialnim partnerum!

Z recenzi mnoha lidru spolecnosti, skutecny byznys v Coral
Club zacina tehdy, kdyz privedete na udalost alespon 10
osob!



Jak pozvat novacka na udalost?
Je dulezité udélat dveé veéci:
 povedet, co ho ceka na udalosti;

 poukazat na vyhody udalosti, aby ¢lovek nasel prinos pro
sebe!



Casto novaéci na vasi pozvanku mohou odpovédét:
,Jesteé jsem v této spolecnosti nic nevydélal. Zatim trochu
popracuji, vydelam si neco, a pak budu jezdit na jakékoliv
udalosti, na které mé pozvete!”

Odpoveézte partnerovi takto: ,Je skveélé, ze planujes ve
spolecnosti vydelavat! Velice mé to teési a podporuji tvé
plany. Ale to, co jsi rekl je typicka logika zaméstnance. Vidyt
| pro to, ze vydéelavas jako zameéstnanec, ziskavas vzdeélani a
investoval jsi svuj €as (a ne jeden rok), penize, uUsili!




V Coral Club planujes budovat seriozni byznys! Seriozni
byznys - seriozni vedomosti, dovednosti a znalosti,
inovativni zkusenosti a motivace!

To vSechno muzes metodou ,,pokus-omyl“ vypracovavat cela
|éta, anebo to muzes ziskat na nasledujici udalosti. Zarucuiji
ti: tato udalost rozdéli tvuj byznys v Coral Club na ,,pred” a
,P0“! Na udalosti se dozvis o metodach rozvoje byznysu,
které jsou vypilované v praxi nejuspéesnejsimi osobami
spolecnosti. To ti umozni nékolikanasobné zvysit svou
efektivitu v Coral Club.

Ill



Vyslechnes osobni pribehy Mistru, které té neskutecne
nabudi, poskytnou nadseni a energii pro rozvoj. A navic,
cenna komunikace s jinymi cleny klubu. Predstav si, béhem
dvou dnu ziskas nové pratelé a spolupracovniky po celém
svete! Presnée tak kdysi jedna z téchto udalosti zmeénila i muj
zivot!“



1. Seznamte se s doplnujicimi
informacemi na CBA.

2. Navstivte nejblizsi udalost, pozvete k
ucasti své partnery!

3. PokracCujte ve svém smeérovani k cili v
Coral Club!







